Dokument bestellen Ahnliche suchen

Arbeitsmaterialien fiir Lehrkrafte

Kreative Ideen und Konzepte inkl. fertig ausgearbeiteter Materialien und
Kopiervorlagen fiir einen lehrplangemaRen und innovativen Unterricht

Thema: Sozialkunde/Paolitik, Ausgabe: 28
Titel: Die Macht von Rating-Agenturen (36.S%)

Produkthinweis zur »Kreativen‘ldeenborse Sekundarstufe«

Dieser Beitrag ist Teil einer Print-Ausgabe aus der »Kreativen l|deenboérse
Sekundarstufe« der Mediengruppe Oberfranken — Fachverlage GmbH & Co. KG*.
Den Verweis auf die jeweilige Originalquelle finden Sie in der FulSzeile des Beitrags.

P Alle Beitrage dieser Ausgabe finden Sie hier.

Seit Gber 15 Jahren entwickeln erfahrene Padagoginnen und Padagogen kreative Ideen
und Konzepte inkl. sofort einsetzbarer Unterrichtsverlaufe und Materialien fir
verschiedene Reihen der Ideenbdérse.

» Informationen zu den Print-Ausgaben finden Sie hier.
* Ausgaben bis zum Jahr 2015 erschienen bei OLZOG Verlag GmbH, Miinchen

Beitrag bestellen
P Klicken Sie auf die Schaltfliche Dokument bestellen am oberen Seitenrand.

P Alternativ finden Sie eine Volltextsuche unter www.eDidact.de/sekundarstufe.

Piktogramme

In den Beitrdgen werden — je nach Fachbereich und Thema — unterschiedliche Pikto-
gramme verwendet. Eine Ubersicht der verwendeten Piktogramme finden Sie hier.

Nutzungsbedingungen

Die Arbeitsmaterialien diirfen nur personlich fir Ihre eigenen Zwecke genutzt und
nicht an Dritte weitergegeben bzw. Dritten zugdnglich gemacht werden. Sie sind
berechtigt, flr lhren eigenen Bedarf Fotokopien in Klassensatzstarke zu ziehen bzw.
Ausdrucke zu erstellen. Jede gewerbliche Weitergabe oder Veroffentlichung der
Arbeitsmaterialien ist unzulassig.

P Die vollstandigen Nutzungsbedingungen finden Sie hier.

Haben Sie noch Fragen? Gerne hilft lhnen unser Kundenservice weiter: [
Kontaktformular | YA Mail: service@eDidact.de l
[=] Post: Mediengruppe Oberfranken — Fachverlage GmbH & Co. KG
E.-C.-Baumann-StraBe 5 | 95326 Kulmbach MEDIENGRUPPE
Tel.: +49 (0)9221 / 949-204 | (= Fax: +49 (0)9221 / 949-377 OBERFRANKEN

http://www.eDidact.de | https://www.bildung.mgo-fachverlage.de FACHVERLAGE



https://bildung.mgo-fachverlage.de
https://bildung.mgo-fachverlage.de
https://bildung.mgo-fachverlage.de
http://www.edidact.de/Hilfe/Piktogramme/index.htm
http://www.edidact.de/Nutzungsbedingungen_/index.htm
http://www.edidact.de/Kundenservice_/Kontakt_/index.htm
http://www.edidact.de
http://www.edidact.de/sekundarstufe
http://www.edidact.de/Suche/index.htm?category=102570&q=D3140528521
http://www.edidact.de/Suche/index.htm?category=102570&q=S31405
http://www.edidact.de/Suche/index.htm?category=102570&q=L31428

Arbeitsmaterialien Sekundarstufe

Die Macht von Rating-Agenturen 5.21
Teil 5: Wirtschaft

5.21 Die Macht von Rating-Agenturen
Ulrike Seitz

Kompetenzen und Unterrichtsinhalte: 0

Die Schiiler sollen SZ\

+ die Geschichte von Rating-Agenturen beschreiben kg ,

+ die groRRen Rating-Agenturen kennen,

* die Funktionsweise von Rating-Agenturen I@ und ihre Bedeutung sowie ihren Einfluss
erkennen,

+ die Kritik an Rating-Agenturen heraus tensind reflektieren,

* Moglichkeiten zur Begrenzung der)K groRRer Agenturen beurteilen.

4

Didaktisch-methodischer Ablauf Inhalte und Materialien (M und MW)

I. ,,Drei Namen” - Einfiihrung

Uber die Namen der drei weltweit dominieren- | = Drei Namen/M1a (Folienvorlage)
den Rating-Agenturen wird zum Thema hinge-
fuhrt. Gleichzeitig kann hier der Wissensstand
der Schdler ermittelt werden.

Ein historischer Ruckblick verweist auf die An- | = Zur Geschichte von Rating-Agentu-
fange der Rating-Agenturen und ihre Entwick- ren/MW1b und c (Text)

lung. — Losungsvorschlige/MW1d

Die Agenturen Standard & Poor’s, Moody's — The ,,Big Three”/M1e und f (Text
und Fitch sowie ihre Anteile am Weltmarkt und Grafik)

werden vorgestellt.

Il. Wie funktionieren Rating-Agenturen?

Zwei Texte thematisieren die Arbeitsweise von | -~ Wie Rating-Agenturen arbeiten/M2a
Rating-Agenturen: Was wird iberhaupt bewer- bis c (Texte)

tet? Wie kommen die Rating-Agenturen zu ih-
rem Urteil? Wie kann sich das Urteil auswirken? | — Losungsvorschlige/M2d

Il. Kritik an Rating-Agenturen

Massiv kritisiert werden Rating-Agenturen vor | — Kritik an Rating-Agenturen: Die

allem seit der Subprime-Krise 2007. Die Vor- Subprime-Krise/M3a und b (Text)
wirfe werden in einem Text dargestellt. — Losungsvorschlige/M3c

Aber auch in jungerer Zeit erhalten Rating- — Aktuelle Kritik an Rating-Agenturen/
Agenturen aus verschiedenen Griinden negati- M3d bis g (Texte)

ve Beurteilungen. Die Hauptkritikpunkte sollen | — Losungsvorschldge/M3h
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die Schulerinnen und Schiiler aus verschiede- — Kritik in Karikaturen/MW3i bis m
nen Texten sowie aus Karikaturen herausarbei- (Karikaturen und Kernaussagen)
ten.

Losungen zu MW3m: Die Karikaturen lassen
sich den Kernaussagen wie folgt zuordnen:
11, 29, 3¢,™4b, 5h, 6e, 7a, 8d

IV. Begrenzung der Macht?

Zuletzt soll die Frage diskutiert werden, ob — Machtbegrenzung fiir die ,Big
und inwieweit die Macht der gro3en Rating- Three”?/M4a bis d (Texte)
Agenturen beschrankt werden kann.
Aullerdem gibt es immer wieder Versuchg, den
dominierenden Rating-Agenturen eine"neue
entgegenzusetzen. Zwei dieser Versuche wer-
den vorgestellt und kritisch bewertet.

Tipp:

e HilR, Stefanie/Nagel, Sebastian: Rating-Agenturen zwischen Krise und Regulierung, Nomos,
Baden-Baden 2012

e http://www.sueddeutsche.de/thema/Ratingagenturen

e https://www.tagesschau.de/wirtschaft/ratingagentur104.html

Autorin: Ulrike Seitz, Studiendirektorin, geb. 1968, studierte Politologie, Germanistik und Ang-
listik an den Universitaten Freiburg, Heidelberg und Reading. Sie ist seit 1998 im Schuldienst des
Landes Baden-Wurttemberg und unterrichtet derzeit die Facher Gemeinschaftskunde, Wirtschaft,
Deutsch und Englisch am Helmholtz-Gymnasium in Karlsruhe. Seit 2005 ist sie Lehrbeauftragte fir
Gemeinschaftskunde und Wirtschaft am Staatlichen Seminar fur Didaktik und Lehrerbildung (Gym-
nasien) in Karlsruhe, seit 2008 Fachberaterin fur Gemeinschaftskunde am Regierungsprasidium
Karlsruhe. Zusammen mit Wolfgang Sinz gibt sie die Ideenbdrse Sozialkunde/Politik heraus.

Wenn Sie mit lhren Schilerinnen und Schilern die Hintergriinde der Subprime-Krise
noch einmal naher beleuchten mochten, empfehlen wir Ihnen die Unterrichtseinheit @ﬁ,
5.6 Die internationale Finanzkrise (aus Ausgabe 8 dieser Reihe). /ﬁ/

Ihnen fehlt diese Einheit in Ihrer Sammlung? Dann nutzen Sie die lhnen als Abonnent(in)
zur Verfligung stehende Moglichkeit zum Gratis-Download (vgl. Umschlagseiten 2 und 4 lhrer
Print-Ausgabe) von der Online-Datenbank des Olzog Verlags: www.edidact.de.

Ein umfangreiches Glossar zur Finanzkrise, das der Unterrichtseinheit 5.6 entnommen ist, finden
Sie als Bonusmaterial (= Texte und Materialien M5a bis f) in der digitalen Version der vor-
liegenden Unterrichtseinheit auf www.edidact.de unter Sekundarstufe = Sozialkunde/Politik —
Wirtschaft.

Der Download ist fiir Sie als Abonnent(in) kostenlos!
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Anmerkungen zum Thema:

2011 stufte die Rating-Agentur Standard & Poor’s infolge eines Computerfehlers Frankreich verse-
hentlich herab. Kurz danach wurde der Fehler zwar eingestanden, die Aufregung und die Emporung
waren aber grol3. Dieses Beispiel macht deutlich, welch hohen Stellenwert Staaten und Unternehmen
den Rating-Ergebnissen zumessen.

Vielleicht sogar einen zu hohen? Immer wieder wird die Fr geworfen, ob die Rating-Agen-
turen vertrauenswiirdig seien. Schliellich gibt es_nicht'wenige Anhaltspunkte dafir, dass die
Kritik an ihnen gerechtfertigt ist: Als ein grofRes Pro ann angesehen werden, dass haufig Betei-
ligte an den groRen Agenturen gleichzeitig deren{Kunden sind — ein Interessenkonflikt scheint
hier vorprogrammiert. AuRerdem konnen, so ze tudien, schlechte Rating-Ergebnisse fatale
Folgen fiir einen Staat haben: Ist der Ru inmal geschadigt, ist es kaum mehr moglich, Kre-
ditgeber zu finden. Eine Abwartsspirale s@b. SchlieBlich scheint das Gebaren dieser in keiner
Weise demokratisch legitimierten Insta @ ilweise sehr willkiirlich zu sein.

(© photocrew — fotolia.com)

Eine im Prinzip sinnvolle Aufgabe — die Bewertung der Kreditwiirdigkeit von Staaten oder
Unternehmen fiir diejenigen Menschen, die dies selbst nicht leisten kénnen — wird dadurch ent-
wertet, dass in manchen Fallen (vgl. Subprime-Krise) unvorsichtig und falsch geurteilt und damit viel
Schaden angerichtet wurde.

Bleibt die Frage, ob und wie die Macht der groBen Agenturen eingedammt werden kénnte. Schar-

fere EU-Regelungen sind einen Versuch wert, bringen aber andere Nachteile mit sich. Ob eine
~Konkurrenz-Agentur” zu den , Big Three” sich dauerhaft etablieren kann, scheint fragwirdig.
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5.21/M1a Die Macht von Rating-Agenturen
Teil 5: Wirtschaft

Drei Namen

e

= 6-—:\
ey,
= Arbeitsauftrag:

Uberlegt:
e Habt ihr diese Namen schon einmal getiort?

o Wenn ja, in welchem Zusammenhang?
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(aus: http://zigorimedia.files.wordpress.com/2011/07/ratingagenturen.jpg)
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