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Arbeitsmaterialien Sekundarstufe

Tipps fiir Prasentationen im Unterricht

Teil 6: Methoden

6.9 Tipps fiir Prasentationen im Unterricht

6.9

Wolfgang Sinz
FACH- \DOZIAL-
KOMPETENZ MPETENZ
Voraus-
setzungen fiir
einegelungene
Préasentation
METHODEN? MEDIEN-
KOMPETENZ KOMPETENZ
M1: Haufige Fehler
M2: Die Haltung verrit sehr viel!
M3: Die richtige Haltung
M4a bis d: Das Abc der Prasentation
MS5: Auf einen Blick: Tipps fiir eine gelungene PowerPoint-Prisentation

Mé6a und b: PowerPoint-Qual: Schalt doch mal den Beamer aus!

M7a und b: Ideen fiir interessante PowerPoint-Prasentationen

M8: Vorschlag fiir ein Thesenpapier

Tipp:

1507311.html

e Der PowerPoint-Irrsinn, in: Frankfurter Allgemeine Zeitung vom 16. Juli 2014:
www.faz.net/aktuell/wirtschaft/forscher-warnen-vor-powerpoint-praesentationen-13041967.html

e http://www.studium-und-pc.de/powerpoint-praesentationen-erstellen.htm

e http://www.pc-magazin.de/ratgeber/machen-sie-mehr-aus-ihrer-powerpoint-praesentation-

Autor: Wolfgang Sinz, Studiendirektor, geb. 1967, studierte Politologie, Geschichte und katholi-
sche Religion an der Universitat Freiburg. Er ist seit 1996 im Schuldienst des Landes Baden-Wiirt-
temberg und unterrichtet derzeit die Facher Gemeinschaftskunde, Wirtschaft, Geschichte und
katholische Religion am Gymnasium Neuenbiirg. Seit 2010 ist er Fachleiter fir Gemeinschaftskun-
de und Wirtschaft am Staatlichen Seminar fir Didaktik und Lehrerbildung (Gymnasien) in Karlsru-
he. Zusammen mit Ulrike Seitz gibt er die Ideenbodrse Sozialkunde/Politik heraus.
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Haufige Fehler

1D LIKE TO START | IT5 A BUMCH OF ¥ SYNCHRONIZED
ITH A DIAGRAM. | | | SHAPES CONNECTED | o NOW T WILL |5 | || INCREMENTAL DIGITAL
] | BY LINE = sAY SOME INTEGRATED DYNAMIC
TMPRESSIVE E-COMMERCE SPACE. |

LIORDS. I:':‘-]‘/f—
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mE.ﬁEEULT;.': OF MY
EXPERIMENT ARE
DISTURBING.

pre=

(aus: www.ihatepresentations.com/wp-content/uploads/2014/09/Dilbert.gif)

MAY T HAVE
A COPY OF YOUR
PRESENTATION?

3000 Lried Feature SynGcamm ing

Haben Sie etwas zu sagen,
oder haben Sie PowerPoint?

N
R\f* ,\&
Arbeitsauftrége:

1. Erldutert die in der Karikatur dargestellten Fehler bei einer Prdsentation.

2. Sammelt weitere Fehler, die bei (PowerPoint-)Prédsentationen héufig begangen werden.

3. Diskutiert die Botschaft der oben abgedruckten Frage.

2
Hauptschule, Realschule, Gymnasium: Konzepte, Arbeitsblatter, Kopiervorlagen, Unterrichtsentwirfe

(c) Mediengruppe Oberfranken — Fachverlage GmbH & Co. KG Seite 2



Arbeitsmaterialien Sekundarstufe
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Die Haltung verrit sehr viel!

7 % gesprochenes
Wort

38 %
Mimik, Stimmlage,
Augenkontakt

55 %
iibrige Korperhaltung und
Darstellung

Erstaunlich war in der Studie (Mehrabian und Ferris ,, Inference of Attitude from Nonverbal Commu-
nication in Two Channels”), dass der Forscher feststellte, dass die Wirkung einer Botschaft nur zu
7 % durch das gesprochene Wort interpretiert wird, zu 38 % aber durch Mimik, Stimmlage und
Augenkontakt und zu 55 % durch die Ubrige Korperhaltung und Darstellung.

(aus: Bundesverband der Medientrainer in Deutschland,
www.bmtd.de/7-38-55_botschaften_und_kommunikationswirkung)

IT'S WHAT YOU DON'T SAY THAT COUNTS!

hiding something.
but what? hostile interested? hink:
attitude? ¥ i

lying? \ insecure? you're

stupid?

aggressive? ‘ N

defensive?

A\

nol open 1o
communicating? menacing?

impatient
to leave?

closed
mind?

LEARN TO READ AND INFLUENCE PEOPLE THROUGH
NONVERBAL COMMUNICATION.

(Bild aus: content/uploads/2012/09/Student-Body-Language-Poster2.jpg)
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